[bookmark: _ydbdnv3ts6wo]პროფესიონალური პრეს-რელიზის შაბლონი (2025 წლის საუკეთესო პრაქტიკების მიხედვით)

ეს შაბლონი შექმნილია MediaConnecter-ის მიერ და ეფუძნება თანამედროვე PR და SEO სტრატეგიების სიღრმისეულ ანალიზს. თითოეულ სექციას თან ახლავს რჩევები და საუკეთესო პრაქტიკის მაგალითები, რათა დაგეხმაროთ შექმნათ მაქსიმალურად ეფექტური პრეს-რელიზი.

[bookmark: _6seyak609lku]1. სათაური (Headline)
[აქ ჩაწერეთ თქვენი პრეს-რელიზის სათაური]
მიზანი: მიიპყარით ჟურნალისტის და მკითხველის ყურადღება და ნათლად განაცხადეთ მთავარი სიახლის შესახებ.
საუკეთესო პრაქტიკა:
· სიგრძე: დაიცავით 56-100 სიმბოლოს ფარგლებში. Google-ის საძიებო სისტემაში დაახლოებით 56 სიმბოლო ჩანს.
· საკვანძო სიტყვა: მთავარი საკვანძო სიტყვა გამოიყენეთ სათაურის დასაწყისში.
· სიცხადე: იყავით კონკრეტული და ფაქტებზე დაფუძნებული. მოერიდეთ ბუნდოვან და ზოგად ფრაზებს.
· აქტიური ზმნები: გამოიყენეთ ძლიერი, აქტიური ზმნები. (მაგ: "წარადგინა", "გამოუშვა", "დაიწყო" და არა "იქნა წარდგენილი").
· მოერიდეთ: სარეკლამო ეპითეტებს, როგორიცაა "რევოლუციური", "უნიკალური", "საოცარი". თქვენი სიახლის ღირებულება ტექსტიდან უნდა ჩანდეს და არა ზედსართავებიდან.
SEO რჩევა ალპაკასგან: სათაური არის H1 თეგი თქვენს პრეს-რელიზში. შესაბამისად დარწმუნდით, რომ ის შეიცავს თქვენთვის ყველაზე მნიშვნელოვან საკვანძო სიტყვას.

[bookmark: _5ddtklvdanac]2. თარიღი (Dateline)
[ქალაქი, ქვეყანა] – [თვე, რიცხვი, წელი]
მაგალითი: თბილისი, საქართველო – 27 ოქტომბერი, 2025

[bookmark: _4zngypscd6mb]3. შესავალი (Lead Paragraph)
[აქ ჩაწერეთ შესავალი – 1-2 მოკლე აბზაცი]
მიზანი: უპასუხეთ მთავარ კითხვებს (ვინ, რა, სად, როდის, რატომ) და დააინტერესეთ მკითხველი, რომ კითხვა განაგრძოს. ეს არის თქვენი პრეს-რელიზის ყველაზე მნიშვნელოვანი ნაწილი.
საუკეთესო პრაქტიკა:
· 5 W's: პირველ 30 სიტყვაშივე უპასუხეთ კითხვებს: ვინ (თქვენი კომპანია), რა (სიახლე), როდის (როდის მოხდა/მოხდება), სად (ადგილმდებარეობა) და რატომ (რატომ არის ეს მნიშვნელოვანი).
· შებრუნებული პირამიდა: ყველაზე მნიშვნელოვანი ინფორმაცია მიაწოდეთ თავში. წარმოიდგინეთ, რომ მკითხველმა შეიძლება მხოლოდ ეს ნაწილი წაიკითხოს.
· ლაკონურობა: იყავით ლაკონური. 1-2 მოკლე, ძლიერი წინადადება საკმარისია.
SEO რჩევა ალპაკასგან: ბუნებრივად გამოიყენეთ თქვენი მთავარი საკვანძო სიტყვა და მისი სინონიმები შესავალში.

[bookmark: _98c5uon1tmle]4. ძირითადი ტექსტი (Body)
[აქ ჩაწერეთ 2-4 აბზაცი, რომელიც შლის თემას]
მიზანი: მიაწოდეთ მკითხველს დამატებითი დეტალები, კონტექსტი, ციტატები და მონაცემები, რომლებიც ამყარებს თქვენს შესავალში გაკეთებულ განცხადებას.
საუკეთესო პრაქტიკა:
· დეტალები: გაშალეთ თემა, ახსენით პრობლემა და როგორ წყვეტს მას თქვენი პროდუქტი/სერვისი.
· ციტატები: ჩასვით 1-2 ციტატა კომპანიის ხელმძღვანელის, პარტნიორის ან კმაყოფილი მომხმარებლისგან. ციტატამ უნდა შესძინოს ტექსტს ადამიანური ელემენტი და ხედვა, და არ გაიმეოროს უკვე ნათქვამი ინფორმაცია.
· მონაცემები: გამოიყენეთ სტატისტიკა და მონაცემები თქვენი განცხადების გასამყარებლად. (მაგ: "ჩვენი კვლევით, ბაზრის X%...")
· ბმულები (Links): ჩასვით 2-3 შიდა ბმული თქვენი ვებსაიტის რელევანტურ გვერდებზე (მაგ: მთავარი გვერდი, პროდუქტის გვერდი) და 1 ავტორიტეტული გარე ბმული (მაგ: კვლევის წყარო, პარტნიორის ვებსაიტი).
SEO რჩევა ალპაკასგან: გამოიყენეთ ქვესათაურები (H2, H3), რათა ტექსტი მარტივად წასაკითხი და დასასკანერებელი იყოს. ქვესათაურებშიც გამოიყენეთ მეორეხარისხოვანი საკვანძო სიტყვები.

[bookmark: _5x4z7kpoc5tm]5. მულტიმედია (Multimedia)
თანამედროვე პრეს-რელიზი მულტიმედიურია. კვლევების თანახმად, მულტიმედიის შემცველ პრეს-რელიზებს 9.7-ჯერ მეტი ნახვა აქვს.
რეკომენდაცია:
· სურათები: დაურთეთ მაღალი რეზოლუციის ლოგო, პროდუქტის სურათები, ან ღონისძიების ფოტოები.
· ვიდეო: თუ გაქვთ, დაურთეთ მოკლე (90-120 წამი) ვიდეოს ბმული (YouTube, Vimeo).
· ინფოგრაფიკა: მონაცემების და სტატისტიკის ვიზუალიზაციისთვის.
· სად დავამატო? ტექსტურ ვერსიაში უბრალოდ მიუთითეთ ბმულები, ხოლო ონლაინ პლატფორმებზე (როგორიც MediaConnecter-ია) პირდაპირ ატვირთავთ ფაილებს.

[bookmark: _i0cpj3eo4qt]6. კომპანიის შესახებ (Boilerplate)
[აქ ჩაწერეთ სტანდარტული, 50-100 სიტყვიანი აღწერა თქვენი კომპანიის შესახებ]
მიზანი: მიაწოდეთ ჟურნალისტებს და მკითხველებს მოკლე, მაგრამ ამომწურავი ინფორმაცია თქვენი კომპანიის შესახებ.
საუკეთესო პრაქტიკა:
· მოკლე და კონკრეტული: აღწერეთ ვინ ხართ, რას აკეთებთ, რა არის თქვენი მისია.
· სტანდარტული: სურვილისამებრ, ეს ტექსტი უცვლელი რჩება ყველა პრეს-რელიზში.
· ბმული: როგორც ზემოთ აღვნიშნეთ, აუცილებლად ჩასვით თქვენი ვებსაიტის მთავარი გვერდის ბმული, მაგ: https://mediaconnecter.ge 

[bookmark: _qzm7cmg8mlmh]7. საკონტაქტო ინფორმაცია (Contact Information)
მიზანი: მიეცით ჟურნალისტებს საშუალება, მარტივად დაგიკავშირდნენ დამატებითი კითხვების ან ინტერვიუსთვის.
ფორმატი:
· მედია კონტაქტი: [სახელი, გვარი]
· თანამდებობა: [მაგ: PR მენეჯერი]
· ელ. ფოსტა: [მაგ: press@yourcompany.com]
· ტელეფონი: [+995 XXX XX XX XX]
· ვებსაიტი: [თქვენი კომპანიის ვებსაიტის მისამართი]

